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 تالیف و ترجمه: یاسمن حسینی

 چکیده:

است. ما ه کرد  یآور را جمع  یابیمربوط به بازار  یهادادهنیز    2022در سال  های گذشته  سالمانند  هاپ اسپات  

کانالشدیم  متوجه  عنوان  به  سازندگان  تخصص  یکه  و  دارند،    یجذاب  تسلط  خاص  مخاطبان  با  ارتباط  بر 

م  یوهاید یو ادامه  به رشد خود  بازار  دهند ی کوتاه  استفاده    ابان یو  کارآمدتر م  ازبا  و  . گردش شوند ی آنها  کار 

، ارتباط با افراد مناسب،  هاوکارکسب   یابینحوه بازار  یر یادگی  ی برا  ی نکات  وطرز تفکر افراد  به    ینگاهنیز    ندهایفرآ

در این مطلب قصد داریم نقشه راهی برای    دهد.ارائه می   ی امروز  ان داریمخاطبان و ارائه خدمات به خررشد  

 کنند.  شان ترسیم کنیم تا برای رسیدن به موفقیت آن را اجراوکارها در ذهنحال و آینده کسب

 2022در سال  یابیبازارنحوه 

  چشمگیری کنند، آنها به طور  ی که هستند ملاقات م   ییبا مخاطبان در جا  ابانیکه بازار  ی، هنگام2022سال    در

  تال یج یدفضای  بر  یوتیوب    یهات یو شخصتیک تاک    رگذارانیتأث  .رند یگی در صفحات تک تک سازندگان قرار م 

را از    ییهاداده   ما   .اند بزرگ  ی برندها  ب یبالا رق تیفی ثابت و با ک  ی محتوا  د یو تولآنها با ایجاد تعامل   .ند امسلط 

 : میتا بفهم  م یکرد  یآور جمع  عیدر سراسر جهان و در سراسر صنا B2Cو    B2B ابیبازار 1600

 ؟ کنند ی ها استفاده ماز کدام کانال ابانیبازار ✓

 کدامند؟  یابی بازار یهای استراتژ نیموثرتر  ✓

 چیست؟  یابینوظهور در بازار یروندها ✓

 ، کدامند؟ ستند ین د یمنابع جد برای  یگذاره ی سرما ستهیشا ایموثر  یبه اندازه کاف گر یکه د ییهاکانال ✓

 چگونه است؟ کنندگاننحوه ارتباط با مصرف  ✓

  ی وهاید یو  ی رو  د یبا  ابانیبازارو    است  شیهمچنان در حال افزا  رگذار یتأث  یابیکه بازار  دهد ی نشان م  هاداده 

و    ترد نه سخت نکنبازاریابان هوشمندانه کار میدر حال حاضر  .  کنند   یگذاره یمحتوا سرما  یز یکوتاه و مم

اماّ از آنجایی که    .است  های بازاریابی چابکترین ابزارهای موثر برای تیم یکی از محبوب   هااستفاده از تمپلیت 

مواجه شدن با  آماده  همواره که  رود ی انتظار م ابانیبازار از ، تیدر نهاانجام همه کارها با مشکلاتی همراه است 

 د.شوی م  جهینتآنها منجر به بودن ریپذ انعطاف  زیراباشند گوناگون  یهاچالش

 ی ابیبازار  یارها یمع و یابینوظهور در بازار یروندها

پست    کیشدن    یروس یو  ایروند    کیاحتمال شروع    تا  باشد   نوآورانه و خلاقانه باید    یاجتماع  یهارسانه  یابیبازار

ها ترین ی قوجزو    2022و در سال    یابیکانال بازار  نیبرتر  یاجتماع  یها، رسانه2021در سال  .  افزایش یاید 

دلار فراتر رود    ارد یلیم  شانزده از    2022در سال    یجهان  رگذار یتأث   ی ابیصنعت بازارکه  شود  ی م  ی نیبش یپ  بودند.

  ی محتوا  یرو   شتریها بامسال، شرکت است.    2022در سال    ابانیازارمهمترین تکنیک ب  نگ یمارکت  نفلوئنسریاو  



  یک هستند. در شکل  خود    یلیموبا  یابیبازار  یاستراتژدر حال اصلاح  و    کردند   ی گذاره یکوتاه سرما  ییدئویو

 است.نشان داده شده  2022در سال   یابیترند برتر بازار پنج

 
 2022در سال  یابیترند برتر بازار  شکل یک: پنج

 

به نفع    جاناتیاز ه  یبرخ در حال حاضر   اماّ  محبوب بود  اریبس  2021سال    لیدر اواکلاب هاوس که  یدر حال

  یگذاره ی مند به سرماعلاقه   شتریب نیز    ابانیبازار  و  رفته است  نیاز ب  یو صوت  ییوید ی و  یهای ژگیها و وپلتفرم   ریسا

  یهادر رسانه ها  فرمت   نیترو جذاب  کاربرد   پرهای  قالب جزو  کوتاه    ی دئوهایو. ولی  هستند   تر ییتو  یدر فضاها

گذاری  درصد سرمایه   است و   نوظهور و مخاطبان تلفن همراه هماهنگ   یهای گذاره یند که با سرماایاجتماع

 ها در شکل دو قابل مشاهده است.روی پلتفرم  2022سال   یبرا د یجد  یابیبازار یگذاره یسرما ن یبرترروی 

 
 هاروی پلتفرم   2022سال  ی برا د یجد  یابیبازار ی گذاره یسرما ن یبرترگذاری روی شکل دو: درصد سرمایه 

 

 2022سال  یبرا  یابیبازار  یارهایمع

 ،یابیبازار  یهان یکمپ  شما  که  یوکار شما متعلق به خودتان است. هنگامکسب  ت یموفق   یبرا  اریمع  نیترمهم

به طور    د یتوانی م  د،یکرد  یاندازو راه   جادیرا ا  دادهای و رو  یاجتماع  یهارسانه   یها ها، پستل یمیا  ت،یساوب

توسعه  ضمنا    .د یکن   نهیو به  شیخود را بر اساس نحوه واکنش مخاطبان خود آزما  یابیبازار  یمداوم استراتژ 



  ی ابیبازار  یهاکانال  نیبرتر در این بخش،  برند مستلزم زمان، تلاش و بودجه است.    یبر رو  یابیبازار  یهانیکمپ

 است.شدهدر شکل سه نشان داده  2022در سال 

 
 2022در سال   یابیبازار یهاکانال  نیبرتر شکل سه: 

 

برا   ن یبهتر  یاجتماع  یهارسانه سال    ابانیبازار  یکانال    SEOاز    رگذار یتأث  یاب یبازار  و  ستا  2022در 

که    کند ی اشاره مو به این موضوع  علاقه به اقتصاد سازنده است    شیدهنده افزانشان این  که    ترستمحبوب 

به علت این  پس    باشد.  عاقلانه سازنده در جامعه شما    یهاها و برنامه در مشارکت   یگذاره ی ممکن است سرما

 یهادارند، رسانه   نیاطلاعات آنلا  یآور مورد علاقه خود و جمع   یدر مورد برندها  قیتحقتمایل به  که مردم  

رایج  و    م یمستق  هایسوال  ن، ی. علاوه بر استهاروابط با شرکت  جاد یا  ی برا  ی مشترک  ر یهمچنان مس  یاجتماع

خاطر  همین  ند. به  امهم  ار یبس  ن یمشاهده آنلا  یمرتبط برا  ی د یکلمات کلجستجوی  جستجو و    ی در موتورها

در شکل    که   باشد شده  نه یدسکتاپ و تبلت به  ل،یموبادر    ش ینما  ی گرا باشد و براواکنش   د یوب با  ی تمام محتوا

 قابل مشاهده است. تیساوب چهار بیشترین منابع ایجاد ترافیک 

 
 ت یساوب شکل چهار: بیشترین منابع ایجاد ترافیک  

 



  انتظار دارند که بودجه آنها نسبت به سال گذشته   یابیبازار  یهام تی   از   حدود چهل و هشت درصد()  یمین  باًیتقر

  تیخلاق  هام ی است و به ت  ریپذ امکان   ترع ی وس   یو دسترس   شتر یب  یهان یکمپ  شتر،ی با بودجه بزیرا  .  ابد ی  شیافزا

به ترتیب    د یجد   انیجذب مشتر  ی ها براکانال  نیمؤثرتر  امسال،  .دهد ی م   د یجد   یهاکانال  شیآزما  یبرا   یشتریب

. ضمنا در شکل پنج  هستند   SEOو    یتجار  یهاشگاهیو نما  یکیزیف   یدادهایرو،  یاجتماع  یهارسانهشامل  

  است.ترافیک وب با وسایل گوناگون نشان داده شده درصد 

 
 شکل پنج: درصد ترافیک وب با وسایل گوناگون 

 

 محتوا یابیبازار یهاش یگرا

در    که  رد یگی را در بر م  یاچند رسانه   یهااست که فرمت   ی ابیبازار  یها  می ت  یبرا  یاصل  ت یمحتوا اولو  یابیبازار

اینستاگرام و    تیک تاک،  ند کوتاه مان  ییدئویو  هایپلتفرم  اامّ  است.و در دسترس شده   ی تعامل  ریاخ  یهاسال

که در  است    یافرمت رسانه   نیبرتر   دئو یو،  یسال متوال  نیسوم  ی براهم  امسال    رشد را دارند   نیترع ی سر  ریلز

 شکل شش قابل مشاهده است. 

 
 ای برتر بازاریابیرسانه ترین فرمتهای شکل شش: معرفی کاربردی 



انواع نمونه انواع نمونه   در شکل هفت  اثرگذاری  برتر و بیشترین  به کار رفته در  های  بازاریابی محتوایی  های 

 است. نشان داده شده  سوشیال مدیا

 

 
های بازاریابی محتوایی به کار رفته در  های برتر و بیشترین اثرگذاری انواع نمونه شکل هفت: انواع نمونه 

 سوشیال مدیا

آن   بر  برا  ی تعامل  ی در محتوا  یگذاره یسرما  ،ابانیبازارعلاوه  رسانه آزمون   یطراح  یرا  در  مشارکت    یهاها، 

پشت    یمحتوا   نیآنها همچن  ضمنا.  دهند انجام می   اطلاعات ارزشمند از مخاطبان خود   ی آورو جمع   یاجتماع

تا صدای برند به گوش مخاطبان برسد که در شکل    گذارند ی معتبر برند را به اشتراک م   یهاصحنه و داستان 

روند    ،نه و در شکل    سوشیال مدیاگیری تاثیرگذاری عوامل گوناگون بازاریابی بر  نحوه چگونگی اندازه   ،هشت

 .استنشان داده شده 2022در سال قابل مشاهده بازاریابی محتوایی 

 
 گیری تاثیرگذاری عوامل گوناگون بازاریابی بر سوشیال مدیاشکل هشت: نحوه چگونگی اندازه

 
 2022شکل نه: روند بازاریابی محتوایی قابل مشاهده در سال 



 

، درک  دهد یرا پوشش م  یکه کل سفر مشتر  نیحضور آنلا  کی  جادیا  تیاهم  کنندگان غ یتبلدر حال حاضر  

تا  و    کردند  تلاشند  در  راهنماهمواره  را  آنها شوند خوشحالباعث  و  کنند    یی مخاطبان خود  ای  راه    ک ی  نی. 

  افراد   یهاداده   یآورجمع   یبرا   یاستراتژ  نیبهترو    یآگاه  شیادراک مثبت از برند و افزا  جادیا  یقدرتمند برا

  یابیبازار  نیا  جاد یا  یراه برا   نیبهتر  د یشااماّ    ست.یضرور   ندهیمطمئن در آ   یابیبازار  ی هر استراتژ  یست که براا

  یهاداده   یآور جمع   یاستراتژ   کیو    زیانگ شگفت   یبا محتوا   مستمر  نیحضور آنلا  ک ی  جاد یا  نده، یمطمئن در آ 

را پوشش    ی کل سفر مشتر   د یخواهی اگر م پس    افراد باشد.  ی خصوص  م یحر  با محوریت حفظ   افتهیساختار  

(  PPC)  یاجتماع  یهارسانه و فقط نباید بر    ستین  یار یاخت  گریخبرنامه د  ایداشتن وبلاگ، پادکست    د،یده

بهترین پیام را در زمان  خود،  توزیع    یهاکانالو تطبیق    ی قو  ی محتوا  ی ابیبازار  یاستراتژ بلکه باید با    د یکن  ه یتک

  ی محتوابه صورت مداوم    همواره سعی کنید مانند یک ناشرپس  مناسب به دست مخاطب هدف خود برسانید.  

تا اطلاعات شما را در گوشی خود ثبت کنند    د یداشته باش   یاد تا مخاطبان تکرار شونده یکن  جادیا  زیانگ شگفت

و پیگیر اخبار و محتواهای منتشر شده برند شما باشند. وفاداری این افراد به برندتان صدها برابر ارزشمندتر از  

در ادامه    پسس .  استکرده   دایوبلاگ شما را در گوگل پ  ی که به تازگست  ی شخص  ای  نستاگرام یفالوور ا  کیاز  

  م یحفظ حرمشتری، هدایت آنها به سمت  سفر  جادیبلافاصله پس از ا  تالیجید  یها اب یبازارکار لازم است که 

که توسط    محور م یحر  راتییتغ  ریتحت تأث   هاداده   یآور جمع   ی استراتژزیرا وقتی    را انجام دهند   شانی خصوص

به  دارند.  های خود  در زمینه ثبت داده نباشد مشتریان همکاری بهتری با شما    شوند،ی دولت ارائه م  ایها  پلتفرم 

 ی بند م ی تقس  ی مرتبط در مورد مخاطبان برا  یهاداده   ی آورجمع بر اساس    یابیبازار  ون یاتوماس   اصول   هر حال

ست،  وفادار   ی مشترتبدیل شدن آنها به    یکه مناسب برا  ییهاسرنخ  ییو شناسا  شدهی سفارش   یآنها، ارائه محتوا 

شدهپایه دسترس پس    ست.اگذاری  قبل  ی بدون  داده  مقدار  همان  مPPC یکارآمد   ، ی به  در  و    شودی کمتر 

  ی غات یتبل  یهاها را در پلتفرم داده   نیا  د یتوانیمو شما    شودی شخص وارد م  یهاو داده   یکه سفر مشتر   نجاستیا

و با این    ند، دست پیدا کنید ستیدر دسترس ن  گریص ثالث که د اشخا  یهااز داده   ی برخبه  تا    د یخود وارد کن

افزا  یی کاراکار، برا  ی استراتژ   ک یاگر  ضمنا  د.  یده   ش یرا  اداده   ی آور جمع   ی مناسب    د یتوانی م  د، یکن  جادیها 

آنها را    ی و با آموزش و سرگرم  د یکن  جادیآنها ا  یمحتوا را برا  نیو بهتر  د یخود را بساز  ط یمخاطبان واجد شرا

به همین خاطر    کند.صحبت می محتوا در مورد آن    یابیاست که بازار  ی زیهمان چ  نیا  و   د یحرکت ده   ر یمسدر  

  ن یا  ل یاز دلا  یکی  که   قرار دارد  2022تماشا در سال    یمحتوا برا   یابیبازار  یدر صدر روندها  ی تعامل  ی محتوا

برجسته    یبرا  ابانیبازار  پس  ستند ین   (یکیالکترون  یهاکتاب )ثابت    یمحتوافقط به دنبال  است که مخاطبان  

  ز یروش شگفت انگ   کی   یتعامل  یاست که محتوا   نیا   گریمهم د  اریبس  ل یا دلکنند. امّ  زیخود را متما  د یشدن با

سیستم محاسبه  سرنخ با    کیبه عنوان مثال، هر زمان که  . پس  شخص استآن    یهاداده   یآورجمع   یبرا

ما    اریخود در اخت  یمحتوا  یابیبازار  یاستراتژ   ددر مور  یبودجه محتوا تعامل داشته باشد، اطلاعات ارزشمند 



 یابیبازار  د یخواهی اگر م ضمنا  است.    بسیار مهمفروش ما    ی سرنخ و گفتگوها  تیصلاح   ی برا  ن یدهد و ای قرار م 

مخاطبان خود    جاد یکه بر ا  ی باورنکردن  ن یحضور آنلا  ک ی  جاد یا)  ز یدو چ  ی رو  د یبا  د،یاثبات کن   نده یخود را در آ

است که   ی همان کارآن  .  د یتمرکز کنی( شخص  یهاداده   ی آورساختار جمع  کیآن به  اتصال  و   کند ی تمرکز م

با بازارچشم  تیواقع  این  ضردر حال حا  رایانجام شود ز  د یاکنون    ر ییتغ  یبه زود   و  است  تالیجید  یابیانداز 

مخاطبان    ی ارزش برا  جادیا  ی رو   ز یاز هر چ  ش یو ب   د یداشته باش   ی درست  ت ینخواهد کرد به خصوص اگر ذهن

 . د یخود تمرکز کن

 ی اجتماع یهارسانه یابیبازار یهاش یگرا

که در هر پلتفرم مشارکت    یو کاربران  شودی م  یبانیپشت  یاجتماع  یهارسانه از  یی  های هر ساله همراه با فناور

هم  هنوز  البته  آموزش و اجتماع بود.    ی برا  یمکان  ی اجتماع  یها. در گذشته، رسانه ابند یی تکامل م   کنند،ی م

به اشتراک گذاشتن اطلاعات و    یبرا  یفرصت  یاجتماع  یهارسانه  یهاا اکنون، پلتفرم ، امّتهس  زهایهمه آن چ

  2022سال    در  یاجتماع  یهارسانه   یهام یتبه همین خاطر    است.   دنبو  مهم، آموزش و الهام بخش   یهاامیپ

  ی رو   ی گذاره یسرما  نیشتر یتاک ادامه خواهند داد و ب  ک یو ت  وبی وتی  نستاگرام، ی خود در ا  یبه ساخت برندها

  ی های ژگیو از و  کنند ی م  جادیکوتاه خود را ا  یوهای د یپخش زنده و و  یهای استراتژشود. برندها  ی انجام م  آنها

  ان یبه م  ه یصحبت از بازگشت سرما  ی وقتاماّ    .برند یبهره م   یاجتماع  یهاتوسط خود پلتفرم   ه منتشر شد   د یجد 

  ی هادر سراسر سازمان   ابانیبازار  ی ارزش را برا  نیو بهتر  دهد ی همچنان به تسلط خود ادامه م  بوکس یف  د،یآی م

B2B    وB2C  ولی اجرای کارها ساده نیست و  است.    نده یآ  ی برارشد    د یفاقد تعامل و نوولی    دهد،ی نشان م

  جاد، یا  ی خود برا  یهاهستند تا با خواسته   و روبر  یمستمر   یهابا چالش  یاجتماع  یهارسانه   یابیبازار  یهام یت

  د یجد   یهاده یبه مخاطبان، تعامل با آنها و ارائه ا  یابیدست  نیبالا و همچن   ت یفی با ک  ی و انتشار محتوا   د یتول

  د یتوانی چگونه م  د ینیتا بب  د یکن  جستجو   یاجتماع  یهارسانه   یهادیدگاه ها و  داده   نیدر آخرپس  مواجه شوند.  

در   ضمنا . د یبه روز کن ی مخاطبان در سال جار شی افزا ی خود را برا  ی اجتماع یهارسانه  ی زیربرنامه  ی استراتژ

، مقایسه قدرت نفوذ  2022های سوشیال مدیاها در سال  چالش   روند های ده، یازده و دوازده به ترتیب  شکل

پلتکمپین در  بازاریابی  مدیاهافرم های  سوشیال  سال    و  های  در  سرمایه  بازگشت  نرخ  بیشترین  مقایسه 

های های سوشیال مدیاها در طرح فرمپلت  گذاریمقایسه افزایش میزان سرمایه های سوشیال مدیاها و فرم پلت

 قابل مشاهده است.  2022 بازاریابی سال



 
 2022های سوشیال مدیاها در سال  شکل ده: روند چالش 

 
 های سوشیال مدیاهافرم های بازاریابی در پلتشکل یازده: مقایسه قدرت نفوذ کمپین 

 
های سوشیال مدیاها و مقایسه افزایش  فرم شکل دوازده: مقایسه بیشترین نرخ بازگشت سرمایه در سال پلت

 2022های بازاریابی سال های سوشیال مدیاها در طرح فرم گذاری پلتمیزان سرمایه 

 

 



 2022سال  یبرا  یاجتماع  یهارسانه  یابیبازار  یروندها

محتوا شکل  یی وید یو  ی امسال  درگ  یبه هر  را  مخاطبان  باشد  م  ریکه    ج ینتا  یبراهم  ابان  یبازار  کند.ی خود 

از سال    شتریرا ب  یو بهبود خدمات و حفظ مشتر  د یمخاطبان جد   جادیاز برند، ا  ی آگاه  ،یاجتماع  یهارسانه

  سه یرا در مقا  هیبازگشت سرما  نینوع محتوا است و بالاتر  نیترکوتاه جذاب  یوید یو   .دادند قرار    تیدر اولو  2021

محتوا قالب  هر  از  دارد. کسب   ی گر ید  ی با  آموزش،    ی برا  کوتاه یوتیوب  و   اینستاگرام  ریلز ،  تاکتیک وکارها 

و سرگرم  ،بودن  بخشالهام  ،یرساناطلاع  از  پس  .  کنند ی استفاده م  ی نشان دادن فرهنگ شرکت  استفاده  به 

و فرهنگ شرکت و ابتکارات    EGCو    UGCسازنده،    یهابرنامه   رگذار،یتأث   یابیکوتاه در ارتباط با بازار  یوید یو

از    تاک  تیک ، سبقت گرفتن  یوتیوب کوتاهبوک، ظهور    سیبه ف  ریلزاضافه شدن    ضمنا  .د یاستخدام فکر کن

ها فرم کوتاه در حال انجام است. پلتفرم   ی دئوهایبزرگ به سمت و  ریی تغ  و   دامنه  نیترگوگل به عنوان محبوب 

دهند.  ی قرار مخود    یها تم ی لگورا  برای   ت یاولورا در  فرم کوتاه    ی دئوهایکردن وبرجسته   یانده یبه طور فزانیز  

را    یروس یو  ت یمز  نیبزرگترتاک   تیک اکنون زمان شروع آن است.    د،یانکرده استفاده  رسانه    نیاگر قبلاً از ا

های سیزده تا  در شکل.  ندارد  نه یبه هز  ی ازیاست که استفاده از آن ن  نیدارد و خبر خوب ا  ی بوم  ی محتوا  یبرا

، مقایسه اهداف اولیه استراتژی سوشیال  2022سوشیال مدیاها برای سال  به ترتیب روند بازاریابی    دو بیست و  

، پنج کانال سوشیال مدیا برتر از نظر سرگرمی، بیشترین تاثیرگذاری  2022نسبت به    2021مدیاها در سال  

ین روزها برای پست  بهتر  فرمت محتوایی سوشیال مدیاها، بهترین زمان پست گذاشتن در سوشیال مدیاها،

و    B2Bهای سوشیال مدیاها برای برندهای بیشترین بسترهای رایج تکرار پست ،گذاشتن در سوشیال مدیاها

B2C  ،مقایسه تمرکز بازاریابان برکمیت یا کیفیت    ،یاجتماع  یهارسانه   یارهایمع  یابیرد  ی استفاده از ابزار برا

 است. شده  نشان داده  و مقایسه نرخ بازگشت سرمایه در بسترهای گوناگون  محتوا

 

 
 2022شکل سیزده: روند بازاریابی سوشیال مدیاها برای سال  

 



 
 2022نسبت به   2021شکل چهارده: مقایسه اهداف اولیه استراتژی سوشیال مدیاها در سال  

 

 
 شکل پانزده: پنج کانال سوشیال مدیا برتر از نظر سرگرمی 

 
 شکل شانزده: بیشترین تاثیرگذاری فرمت محتوایی سوشیال مدیاها

 
 شکل هفده: بهترین زمان پست گذاشتن در سوشیال مدیاها



 
 شکل هجده: بهترین روزها برای پست گذاشتن در سوشیال مدیاها

 
 

 B2Cو    B2Bهای سوشیال مدیاها برای برندهای ج تکرار پست شکل نوزده: بیشترین بسترهای رای

 

 
 یاجتماع یهارسانه  یارهایمع  یابیرد یاستفاده از ابزار براشکل بیست: 

 



 
 شکل بیست و یک: مقایسه تمرکز بازاریابان برکمیت یا کیفیت محتوا 

 
 

 شکل بیست و دو: مقایسه نرخ بازگشت سرمایه در بسترهای گوناگون 

 اسپاتهاب  یاجتماع  یهاکاربران رسانه نحوه رفتار 

 بینی رفتاری آنها به شرح زیر است:پیش

 .موثر بوده است  اریبسبرای آنها  ادیبه احتمال ز امسال یاجتماع یهارسانه  یابیبازار •

دهند،  ی م  رییتغ، محتوا را  دهند انجام می   یپول  غاتیکنند، تبلی کار م   نفلوئنسرهایبا ا  اد یبه احتمال زآنها    •

استفاده    ی خدمات مشتر  یبرا  یاجتماع  یهاکنند، از رسانه ی را جستجو م  یاجتماع  یهارسانه   د یجد   یهاپلتفرم 

 کنند. یم   یگذاره یسرما یاجتماع یها کنند و در جوامع رسانه ی م

 دارند.و برنامه ارسال پست   یاجتماع یهامستند رسانه  ی استراتژ ک یآنها اغلب  •

 

 



 یل یم یا  یابیبازار یهاش یگرا

که    افتند یدر  ابانیدرصد از بازارنود و پنج  است.    یاب یبازار  می هر ت  هایعالیت از ف  یبخش مهم  یلیمیا  یابیبازار

  B2C  ی هابرند است و  مؤثر بوده   2021در سال    یبه اهداف تجار   یابیآنها در دست  ی لیمیا  یابیبازار  ی استراتژ

به    یابیدست  یبرا  لیمیا  یهای استراتژ  نیبهتر  زا  یدانند. برخ ی م  رگذاری را تأث  یل یمیا  یابیبازار  ادیبه احتمال ز

 است.   ل یموبا  ی برا  هالیمیمؤثر و ساخت ا  ی نوشتن خطوط موضوع  ، لیمیا  یسازیشخص   شامل   یابیاهداف بازار

را دوست    لیمیفروش و خدمات، استفاده از ا  ،یابیبازار  یهام یتآمیز بودن این روش برای آن است که  موفقیت

کل    یبرا  اسپاتهاب  لی میا  یابیبازار  گانیرا  یابزارهاعلاوه بر آن،  با آن موافق هستند.    ز یدارند و مخاطبان ن

  ون یو اتوماس   A/Bو رها کردن، تست    دن یکش  یشگرهایرایساخته شده، و  شی از پ  یهاسازمان شامل قالب 

 کنند:ی استفاده م ر یموارد ز ی برا لیمیها از اشرکت  نیز 2022در سال ضمنا  است.

 ی و حفظ مشتر ی . بهبود وفادار1

 فروش و  درآمد   شیافزا-2

 سرنخ  د ی. تول3

 تیساوب  ک یتراف جاد ی. ا4

 از برند   ی آگاهافزایش . 5

 ( (Litmus  تورنسل با یل یمیا  یابیبازار یروندها نیآخر

ایمیل   بس  است  ایساده   ل یدلکارکرد خوب  بازار  ی اریکه  ا  ابانیاز  آن  .  کنند ی م  ه ی تک  ل یمیبه  هر    یبرا زیرا 

دهد  ی تورنسل نشان م  قاتیدهد. تحقی م  شیو درآمد را افزا  لیتعامل، تبد   و  مقرون به صرفه است  یوکارکسب

متخصصان    یبر اساس نظرسنجو    دلار بازگشت دارد   سی و شش دلار خرج شده،    یک هر    یبه ازا   لیمیکه ا

را در سه کانال    لیمیا  ، ابانبازاری  از  هفتاد و نه درصد ،  Litmus  برای  2021  لیمی ا  تیگزارش وضع  یبرا  لیمیا

  ی ابیبازار  تیموفق  یآن را برا  ل، یمیا  ادیشدن ز  دهیکم و د  نهیهز پس  کردند.    یبند رتبه   یاثربخش  یبرتر خود برا

.  دهد ی ارائه م  ی د یاز مخاطبان کل  ی ریگبهره   ی برارا    ی فردمنحصربه   یی توانا  نیهمچن ایمیل    کند.ی م   ی ضرور

تعامل بازار  ی ارزشمند   نکات  ل،ی میا  نیمشترک  ، یبا هر  به  م  ابانیرا  م   دهند ی ارائه   یرسانبه اطلاع   تواند یکه 

  ی هاکانالپس    محور کمک کند.   ی مشتر  کرد یرو  قی دق  م ی و تنظ  جینتا  تیتوسعه روابط، هدا  ی برا  د یجد   یهاراه

 عبارتند از:  یبرتر بر اساس اثربخش یابیبازار

 ی لیمیا یابی. بازار1

 ی پول غاتی.جستجو/تبل2

 ک یارگان ی.جستجو3

 یاجتماع یها. رسانه 4

 دادها ی. رو5



 م ی. پست مستق6

   پیامک .7

 دئو ی. و8

 و یراد  ای ون یزی. تلو 9

 )تابلوها و بیلبوردها(   باز ی فضا های. رسانه 10

 . پادکست/صدا11

 . دیببر  یلیمی ا یاب یبهره را از بازار  نی شتریب

  جاد یا  ی برا   د یتوانند و بای م   ابانیاست که بازار  ینادر  یهااز کانال  ی کی  را یدهد زی خود ادامه م  کاربه    لیمیا

بودن مخاطب را    ر یدرگ  توانی است که م  ییجا  نیاول   لیمیاز آن استفاده کنند. ا  ی با مشتر  م یارتباط مستق

برا  ی متعدد   یهافرصت   زیرا کرد    ی ریگاندازه معناد  ی را  م  ار تعامل  مراکز    یی ابزارهاضمنا  .  دهد ی ارائه  مانند 

فرآیند بهتر  یبرا  توانند ی م   لیمیا  ی حیترج شوند.  شدن  درک  پس    استفاده  با  کنید  سعی    ق یعلاهمواره 

  از یشده ن  ی مرتبط و سفارش   ل یمیا  ی ارسال محتوا  یبرا   لیمیا  ابانیرا که بازار  اطلاعاتی ها و  داده ،  نیمشترک

و در    یبند م یتقس  قیاز طر  لیمیا  ن یدرک و آدرس دادن به مشترک  یوقت گذاشتن برازیرا  .  د یارائه ده  ،دارند 

تا در    د کنی م  کمک برندها    به   حال،   ن یکنند. در ع  ید آنها احساس ارزشمنشود  یباعث م   یسازی شخص  ،تینها

ضمنا همیشه به این موضوع    کسب کنند.  ی شتریبالقوه اطلاعات ب  ان یو مشترعادی    ان یدرباره مشتر  ی هر تعامل

که    ییهاام یکردن پیسفارش   یبرا  د یدانی آنچه را که در مورد مخاطبان خود م  د ی توانی چگونه مفکر کنید که  

هاست که به  مدت   لیم یباز شدن ا  نرخبا توجه به این که  پس    .د یخوانندگان شما جذاب است به کار ببر  یبرا

  یابیدر جامعه بازار  یار یاگرچه بس  و  ردیگی مورد استفاده قرار م   یلیمیا  یابیدر بازار  تیموفق  یاصل  اریعنوان مع

م   یلیمیا نرخ   کنند ی استدلال  صرفاً    یهاکه  امّاهوده یب  اریمع  ک یباز  عنوان  ند،  به  معمولاً  هنوز    معیار   ک یا 

( اپل در سپتامبر  MPP)  لیمیا  یخصوص  میکه حفاظت از حر  یاز زمان  ولی  . شوند ی ماستفاده    یریگاندازه

انداز  2021 تعب  ی راه  پ  یهانرخ   ق یدق  ر یشد  شدهده یچیباز  اپل  تر   Mail Privacy Protectionاست. 

(MPP)   ی خصوص   م یحرکنترل و    کنند ی که آن را انتخاب م   یاست تا به کاربران در نظر گرفته   ی ژگ یعنوان ورا به  

  ل یمیکنندگان ادر دسترس ارسال  یرا که زمان  یاطلاعاتضمنا آن شرکت،  است.    نطور همی  وارائه دهد    ی شتریب

تکرار  و    لیمیکند و امکان مشاهده باز شدن ایرا پنهان م  IPآدرس    MPPکند. به عنوان مثال،  ی پنهان م   ،بود

مانند نرخ    ی سنت  یارهایمع  ل، یدل  نی. به همد کنی اند مسدود مکه آن را انتخاب کرده   ی کسان  ی چند بار را برا

  یخصوص   م یکه محافظت از حر  د یبه خاطر داشته باش پس  باز ممکن است به اندازه گذشته قابل اعتماد نباشند.  

و    گذاردی م  ریتأث   شود،یباز م  یدر هر دستگاه Apple Mailکه از برنامه   یلیم ی( اپل بر هر اMPP)  لیمیا

  ی هابرنامه   ریبر ساولی  (  یحساب کار  ا ی  Gmail)مانند    شودی استفاده م  لیمیا   سیاز کدام سرو  ستیمهم ن

استفاده    فون یکه در آ  Gmailمانند برنامه    گذاردینم  یر یتأث  شوند،ی اپل استفاده م   یهاکه در دستگاه   یلیمیا



تعداد    چهدارد که    نیبه ا  یبستگ   نیمع  لیمیا  یابیبرنامه بازار  کی  یبر رو  MPP  ری که تأث  ی. در حالشودی م

دهد که  ی نشان م  Litmus  لیمیا  ی سهم بازار مشتر  یهااند، داده را انتخاب کرده   MPPاز مخاطبان مشترک  

در شکل بیست و سه، ده کلاینت برتر  که    استرفته   فراتر   پنجاه درصد از    رگذاری تأث  MPPتعداد باز شدن  

 است.ایمیل نمایش داده شده 

 
 شکل بیست و سه: ده کلاینت برتر ایمیل

 

باز    یهاها به نرخ و پرش   هاک ی و به دنبال آن کل  لی میا  تیموفق   یابیرد   ی برا  یخ یبرندها از لحاظ تارهمیشه  

  دارند  یاالعاده ارزش فوق  ( ROI) اند گرفته شده  دهی ناد ی ادیکه تا حد ز ییارهایحال، مع  نیاند. با ابوده  یمتک

. اگر از  شودی م یریگاندازه   ل یمیا  ابانیپنجم بازار  کی ما توسط کمتر از  لیمیا  تی وضع لیطبق گزارش تحل  و

  د، یهست  یباز متک  یهاو اگر به شدت به نرخ   د یخود بگنجان  نیکمپ  یریگآنها را در اندازه   د،یکنی آنها استفاده نم

که    ییمثال، در جا  ی. براد یکن  انیتا داستان کامل را بر اساس اهداف خود ب  د یفکر کن   نیگزیجا  یارهایبه مع

MPP  یهان یهستند مانند کمپ  یمحرک متک  کیعنوان  باز به   یهاکه به نرخ   ییهااست برنامه   ی نگران  کی 

 شوند.   ده ید  د یلنز جد   ک ی  ق یداشته باشند از طر  ازیپرورش خودکار ممکن است ن   یهاان یمشارکت مجدد و جر

  ه یپنجم بازگشت سرما  ک یکنند. کمتر از  ی دنبال نم  لیتبد   زان یرا تا م  ی لیمیاز برندها تعاملات ا  ی مین  با یتقر

کنند  ی م  یرگی  اندازه  را  مشترک   عمر  طول  ارزش   برندها  از  دوازده درصد و فقط    یر یگرا اندازه  یلیمیا  یابیبازار

در شکل بیست و چهار  که برای درک بهتر مفاهیم،    انند دی م  ی ستاره شمال  یارهایآن را پادشاه مع  ی اریبس  و



ترتیب   به  پنج  و  بیست  تولو  مقایسه    ل یمیا  د یزمان  اندازه و  یکدیگرمسیرهای  با  ایمیل  داده    گیری  نشان 

 است. شده

 
   لیمیا د یزمان تول شکل بیست و چهار: 

 
 گیری ایمیل با یکدیگرشکل بیست و پنج: مقایسه مسیرهای اندازه 

تا   کند ی تمرکز کنند که به آنها کمک م ییارهایبر مع د یباعمیق  یدگاهیدداشتن   یبرا ابانیبازاربه طور کلی 

بهبود کل    یبالقوه برا یهاگنالیس برای آنها درک    زیرا   شودی مپر بازدید  دهند که کدام محتوا    صیبهتر تشخ

نرخ  کاهش  باعث    یکپ  کنند زیرا محتواهای ارسال  برای مشتریان    خلاقانه   یهالیمیالازم است تا    یسفر مشتر 

  ی لیمیا یهانیکمپ نی رگذارتریتاث  پس همیشه سعی کنید  .شودها میعدم تعامل مخاطبان با شرکتبازدید و 

  آنبر  و    د یرا رصد کن  هایسازنه یبههمواره  .  د یتکرار کن  ،عملکرد خوبی داردچه را که    و آن  د یکن  مشاهدهرا  

علاوه بر آن به این موضوع  .  د ینظارت کن  شود،ی مو زیاد شدن نرخ تبدیل    کیکلافزایش میزان  چه که باعث  

شما    لیمیا  ل یوتحله یچگونه تجز   و   گذارد ی م  ر یتأث  گرید   یابیارباز  یهاچگونه بر کانال   لیمیکه اتوجه کنید  

فراتر    اریبستان  یهاامیبا پ   نیتعامل مشترک  نحوهضمنا شما باید بدانید که  شود.    شتر یب  تیباعث موفق  تواند ی م

  تان مخاطبان   نکه یدرک اپس  کنند.    ک ی( کلCTAاقدام )   ی تماس برا  ی رو  ایرا باز    ایشان، آنها  است که   ن یاز ا



و    نند یبی شما را چگونه م  امیپ  د یبدان  ،دهد ی به شما امکان م  کنند،ی استفاده م  ییهاها و برنامه از چه دستگاه 

مخاطبان    نکهیدانستن اعلاوه بر آن  .  د یبر تعامل استفاده کن  ی رگذاریتأث  یبرا  نشیب  نیاز ا  د یتوانی چگونه م

شده، مانند   ف یتعر  QA  ند یفرآ ک یکنند با استفاده از ی م افت یشما را در ی ها امیشما کجا هستند و چگونه پ

از    نانیدقت و اطم  ل،ی میگردش کار ا  ،یگذارکند تا هدفی ، به شما کمک مLitmus  لیمیتست ا  یابزارها

که    ی . به عنوان مثال، در حالد یرسد را اصلاح کنی م  ی به صندوق ورود   د یشما همانطور که قصد دار  ام یپ  نکهیا

شما    ل یمیا  یهانیکمپ  ی مخاطبان در هنگام طراح  ک یمتفاوت است، در نظر گرفتن تفک  ل یمیهر مخاطب ا

افزای م باعث  جذاب  شیتواند  و  برا  قت وپس،  شود.    نیمشترک   شتر یب  تیتعامل    ل یوتحله ی تجز  ی گذاشتن 

و    شوند ی خوانده م  لیمیا  یهای مشتر   ی که توسط یهاام یپنوع    کنند،ی که مخاطبان استفاده م  ییهادستگاه

به    .د یاز برند ارائه ده  آلده یا  یا، تجربه شدن  با هر باز  کند ی به شما کمک م  کی مانند حالت تار  ییهاشیگرا

 :که به شرح زیر است مشارکت مخاطب وجود دارد  ی ابیشروع ارز ی برا ی د یچند راه کل نجایدر اهمین دلیل 

را    ید یمخاطبان کل  نی . تفاوت بد یخود نگاه کن  نیمورد استفاده مشترک  لیمیا  یها نت یکلا   نیتر. به محبوب 1

 .د یرا بهبود بخش ل یمیتجربه ا د یتوانی که م د یکن  شیرا آزما ییهاو روش  د یکن  لیوتحل ه یتجز

در    ل یموبا  خرابی   به   یاژه یتوجه و  و   هستند   MPP  ر یکه چقدر از مخاطبان شما تحت تأث  د یکن  ی ابی. ارز2

اپل و    یهادستگاه  نی ب  یزمان  یهادن تفاوت خوان،    iOS  یمید ق  هاینسخه   در  درصد ، میزان  مقابل دسکتاپ

  ک یکه از حالت تار  مخاطبانی  درصد و    کنند ی اپل استفاده م  یهاکه از دستگاه   مخاطبانی  درصد ،  هادستگاه  ریسا

  .د یداشته باش   ،کنند ی اپل استفاده م

در ذهن    نهیاستفاده به  یخود را برا   یهالیمی. اد یخواندن نظارت کن   یهاط یها و محروندها در دستگاه بر  .  3

ارائه    یبه درست  هاط یها و محشما در دستگاه  لیمی ا  د یتا مطمئن شو  د یکن  شی آزماهمیشه  .  د یکن  یطراح

 .شودی م

خود   لیمیا ی ها یکنند. در طراحی استفاده م کیکه چند درصد از مخاطبان شما از حالت تار  د یکن  نیی. تع4

به نظر    ی عال  د یکن  یکه ارسال م   ی لیمیکه هر ا  د ی تا مطمئن شو  د یموضوع توجه کن  نیدر صورت لزوم به ا

 رسد. ی م

تواند  ی دهد که می ها را ارائه م ل یتحلو ه یاز تجز  یو انبوه  ی با مشتر  میارتباط مستق   کی   لیمیابه طور کلی،  

علاوه بر آن به طور  استفاده شود.    نیکمپ   تیو بهبود موفق   کیاستراتژ  یابیبازار  ماتیتصم  یرساناطلاع   یبرا

پس  .  عملکرد مناسبی دارد  کانالههمه   ی ابیبازار  یهاتلاش   ل یتکم  ی برا  یمشتر  ف یاز ق  یی در هر جاتقریبی  

برند، فرکانس ارتباط مورد نظر و    یابیبازار  ی استراتژ  لیتواند بر تعد ی خواهد میآل م ده یا  ی درک آنچه مشتر 

 کنند.ی کمک م  یمدت مشتر  ی طولان یبه وفادار  ی بگذارد که همگ  ری تأث  غاتیعرضه محصول و تبل

 

 



 تالی ج ید  غاتیتبل یهاش یگرا

مند  علاقه   انیکند تا مشتر ی است و به برندها کمک م  یابیبازار  یهان یکمپ  یبرا  یع یمکمل طب  ک ی  غاتیتبل

استفاده    یاجتماع  یهادر رسانه   ی پول  غات یدرصد از برندها از تبلهشتاد  ،  2022را جذب کنند. در سال    یشتریب

اماّ  هستند.    ی غاتی بودجه تبل  رف ص  ی ها براشرکت   ی ها برامکان   نیترمحبوب   وبی وتیبوک و  س یکنند و فی م

  ی براپس شما  دارند.    یاجتماع  یهاکانال  ریبا سا  سهی را در مقا  هیبازگشت سرما  نی بهتر  نستاگرامیبوک و اسیف

به عنوان  .  د یداشته باش   ر یفراگ  ی چند کاناله و صدا  یکرد یرو  د یخود با  یر از نام تجا  تانکردن مخاطبان آگاه 

رسانه مثال   برا  یاطرح  روز طراح  نیدر چند   نمابه مخاطبان هدف   یابیدست  ی ما  در طول  تماس    ی نقطه 

  ی ریگاندازه که    است  یانیمانند خارج از خانه، چاپ، صدا و پخش جر  متعددی  یهااست و شامل کانالشده

 یهابا گروه   ییهای نظرسنج  ق یاز طراغلب  باشد و    تالی جیدفرآیندهای  دشوارتر از    تواند ی ها مکانال   نیا  تیموفق 

  کنند،یم  جادیتوجه و احساسات ا  ،یاز نظر آگاه  غاتی که تبل  ی استشیافزاروند  درک    ی و در معرض برا  یکنترل

 . شودی انجام م

 برای برندها  غاتیاز تبل میمستق  هیبازگشت سرماابزار  نی بهتر ، بوک سیف

  یهان یدر کمپ  یگذاره ی در حال سرما  وب یوت یو    نستاگرامیا  به همراه   هااز شرکت   زیادی تعداد  در حال حاضر  

ها برای  طبق نظرسنجی انجام شده از شرکت  بر  هستند.پنترست  و    توییچ ،ردیت  ، تامبلر  ، تیک تاک  در    یپول

است هشتاد درصد موافقت خود را  بیست و شش آمده   پرداخت هزینه تبلیغات در سوشیال مدیا که در شکل 

علاوه بر آن بسترهای    . دارد  یجذب کمتر  نه یهدفمند هز  یهابا کانال   سه یدر مقا  غاتیتبل  اعلام کردند زیرا

و شکل بیست و    ها وجود دارد که در شکل بیست و هفت نشان داده شدهرایجی برای تبلیغات آنلاین شرکت

 های سوشیال مدیا دارند. هایی است که بهترین نرخ بازگشت سرمایه را در کمپینهشت مربوط به کانال 

 
 ه تبلیغات در سوشیال مدیا ها برای پرداخت هزیننظرسنجی از شرکت شکل بیست و شش: 

 

 
 هابسترهای رایج تبلیغات آنلاین شرکت شکل بیست و هفت:



 
 های سوشیال مدیا دارند هایی که بهترین نرخ بازگشت سرمایه را در کمپین کانال  شکل بیست و هشت: 

 یی دئویو  یابیبازار یهاش یگرا

ها حوزه   رینسبت به سا  2022در سال    برندها  چگونه  نکه یو ا  ییوید یو  یابیبازار  ی محتوا  یدر مورد اثربخش  ما

حال، تنها    نی. با امیاصحبت کرده   کنند،ی م  یگذاره یسرمایوتیوب  و  تاک   تیک کوتاه مدت در    یوهاید یدر و

  یی برندها  یبرا  نی. . اکنند ی محتوا استفاده م   یابیدر بازار  و ید یکه از و  کنند یادعا م  ابیبازار  دهنفر از هر  شش  

استفاده مجدد    ی برا   و یا  یاجتماع  یهارسانه   ای یمانند مطالعات مورد یتجار  یهاحوزه   ریدر سا دئویکه از و

است.   یفرصت بزرگ کنند ی استفاده م گرید یهادر بخش دئویاستفاده از و  ای و د یجد  یهاکانال  یاز محتوا برا

  گان یرا  B-roll  یمقدار  ا یهوشمند    ی گوش   ک یکنند،  ی استفاده نم  یی وید یو  یکه اصلاً از محتوا  ی کسان  ی برااماّ  

  ی ابیبار امسال از بازار  ن یاول  یکه قصد دارند برا   وندند یبپ  ییهاابیدرصد بازار  سی و پنجبه    مفید است تا  نیآنلا

قالب    نیمؤثرتر  وید یو  م،یداد   ر قرا  یکه مورد بررس   ییهاابیبر اساس مخاطبان بازارپس  استفاده کنند.    ییوید یو

  ر یسابیشتری نسبت به  به آنها کمک    وید یدهندگان موافقند که ودرصد از پاسخ  هفتاد و شش   و   است  یارسانه

رسانه  اهداف  کند ی مها  انواع  به  برسند.تا  براکانال  نیترمحبوبپس    شان  ،  وب یوتی ،  ییوید یو  یمحتوا  یها 

 است.  نینکد یل، تر ییتو، نستاگرامیا، بوکسیف

 بر اساس اعداد  ییوی د یو  یابیبازار

 .است یارسانه یهافرمت  ریبا سا سه یدر مقا  هیبازگشت سرما ن یبهتر یکوتاه دارا ی وید یو ❖

  یی وید یو  یابیرا در بازار  یگذاره یسرما  نیشتریب  2022نفر قصد دارد در سال  یک    ابیبازار  سه از هر   ❖

 .داشته باشد 

 .استفاده کنند  وب یوتی از  2022بار در سال   نیاول یبرا خواهند می  ابانیدرصد از بازارسی  ❖

استفاده  تاک   تیک از    2022بار در سال    نیاول   ی برا  گرفتند که  تصمیم  ابانیدرصد از بازاربیست و چهار   ❖

 .کنند 

  یی وید یوزنده    پخشخود را در    یگذاره یسرما  2022قصد دارند در سال    ابان یدرصد از بازار  سی و هفت  ❖

 . دهند  شیافزا

  ش یمدت افزا  ی طولان  ی وهاید یخود را در و  یگذاره یسرما  خواهند می   ابانیدرصد از بازار  بیست و نه  ❖

 .دهند 



 . دهند  شی افزا vخود را در فرم کوتاه   یگذاره ی قصد دارند سرما ابانیاز بازار پنجاه و یک درصد  ❖

  ی بصر  یجستجو  یرا برا  وهاید یو  ایها  ( عکسحدود پنجاه و سه درصد )  ابانیاز بازار  یمیاز ن  شیب ❖

 .کنند ی م  نهیبه

نه و    ی جستجو موتورها ❖ و  بازار  چهل  از  موثرتر  یکیرا    ویدئو  ، ابانیدرصد  خود    یهای استراتژ  نیاز 

 .دانند ی م

برند،    ک یبه عنوان  شما  به مخاطبان است. اگر    یابیدست  یها براراه   ن یاز مؤثرتر  یکی  دئو یو  ،در حال حاضرپس  

. د یدهی از دست م   تان باشد بازارتان رامخاطبان  هایخواسته  با  متناسب  که  د ینکن  تولید   ایپو  ییوید یو  یمحتوا

شاهد    امو    کنند ی استفاده م  بخشیآموزش و الهام  ،ی سرگرم  یبه عنوان منبع اصل  دئویکنندگان از ومصرف زیرا  

نه  آنها  که    میابوده تاک   تیک و    وب یوتی   مانند   ییدئویو  یهافرم در نحوه استفاده کاربران از پلت   ی بزرگ  رییتغ

  که   یی . از آنجاکنند ی عمل م  ز ین  ی اصل  ی جستجو  یبلکه به عنوان موتورها   و،ید یتنها به عنوان مقصد مصرف و 

  یوهاید یکه و  ییبرندهاپس    اند ثابت   ر یتصاونسبت به    یاجتماع  یهارسانه   یهابرنامه   اولویت اصلی  وهاید یو

ارتباط  ی م   تولید مرتبط   خود   بهتری کنند  مخاطبان  و   با  نها  دارند  شد.  ،تیدر  خواهند    ن یمهمتراماّ    برنده 

  نرخ اشتراک لید، افزایش    د یتول، کامنتو  کیلا، میزان  د یتعداد بازدشامل   وید یو ی سنجش اثربخش  یارهایمع

نرخ رها  و  زمان تماشا  و    د یخر  ل ینرخ تبد ،  ک ینرخ کل،  یاجتماع  ی گذاراشتراک،  نکنندگادنبال و زیاد شدن  

 است. کردن 

 Wistiaبا  ییو ید یو  یابیبازار یروندها نیآخر

در ساخت و    ریچشمگ   ش یرا در سراسر جهان متحول کرد. در مورد ما، باعث افزا ع یاز صنا  ی اریبس  ی ریگهمه

دنبال   2022و در سه ماهه اول سال  2021را در سال  یی وید یو یهاشد. همانطور که روند داده  و ید یمصرف و

از کاهش سرعت    یانشانه   چیحد خود قرار دارد و ه  نیبالاتر  در   وید یو مصرف و   جاد یواضح است که ا  م،یکرد

وکارها امسال  و کسب  کنند ی استقبال م   ییوید یو  یاز محتوا  ی گریاز هر زمان د  شی بنیز  کنندگان  ندارد. مصرف 

به    2021در سال    وید ی و  ی برا  تقاضا  کنند.   ی رو یبالا پ  یتا از تقاضا  کنند ی م  یگذاره ی سرما  و ید یو  ی رو  شتریب

  ارد یلیم  4.7به    کیدر سال گذشته نزد  Wistiaپلتفرم  با  بود.    و ید یسال رکورد در مصرف وو    د یرس   ید یاوج جد 

  ر یو کاهش چشمگ   2020در سال    یرکورد قبل  نینسبت به بالاتر  یدرصد پنج    ش یافزا  نیپخش شد. ا  وید یو

  ی بالا باق  2022تا سه ماهه اول سال    وید یپخش و   زان یماماّ  است.    2019از سال    شتر یب  یدرصد هفتاد و هفت  

امانده تبد   و ید یدهد که وی نشان م  نیاست.  برا مصرف   یبرا  یحیشدن به روش ترج  لیدر حال    ی کنندگان 

  یصرف تماشا  زیرا ن  یشتر یزدند، بلکه زمان بی م  شتریکنندگان نه تنها دکمه پخش را بتعامل با برندها مصرف 

درصد نسبت به    20  زانیم  ن ی. امیتماشا کرد  و ید یو  قه ی دق  ارد یلیم  14.6  ، 2021  سال کردند. ما در  ی م  و ید یو

  باً یتقر  وید یداشته است. آپلود و  شیافزا  2019درصد نسبت به سال    121در سال قبل و    قه ی دق اردیلیم   12.2

اما به نظر  .  ماند   یباق  2020در سال    ونیلی. م17.1با    سه یدر سال گذشته در مقا ونیلی م  16.4در همان سال  



که در شکل بیست و نه بارگذاری    دهد ی خود ادامه م   یفقط به روند صعود   وید یو  رای رسد زمان صرف شده بی م

 است.ویدئوها و زمان مشاهده آنها بر حسب دقیقه نشان داده شده

 
 شکل بیست و نه: بارگذاری ویدئوها و زمان مشاهده آنها بر حسب دقیقه 

 

  باً ی از تقر  با استقبال زیادی مواجه شدند.  کشند ی طول م  قهیدق  ک یکه کمتر از    یکوتاه  ی وهاید یو  ی به طور کل

  ( ونیلی م  5.3  از آنها )حدود   سوم   ک ی  باً یتقر  ، 2021در سال    Wistiaآپلود شده در    ی وید یو   ون یل یم  16.4

  ش یافزا 2021سال  بلکه ساختند ی کوتاه نم یوهاید یحال، کسب و کارها فقط و  نیکوتاه بودند. با ا یوهاید یو

. در  رخ داد  د،یکشمی طول    قهیدق سی  از    شیکه ب   ییوهاید یو  ایمدت    یطولان  یمحتوا   د یدر تول  یقابل توجه

  شصت تا    سی   ن یب  یوها ید یو  بارگذاری   و   در حال رشد است  یی وید یگروه و  نیترع ی سر  ، یطولان  ی واقع، محتوا

  ی وهاید یو  بارگذاری است.    ده یرس   974417سه برابر شده است و در سال گذشته به    باًیتقر  2019از سال    قه یدق

در سال نسبت    یدرصد چهل و سه    ش یدهنده افزاگذشت که نشان  ون یلی م  ک یاز مرز  نیز    قهی دق  شصت از    شیب

تقر جهش  و  گذشته  سال  سال    ی برابر  چهار  باًیبه  اعداد  به  از     58.6  ضمنا  است.   2019نسبت  درصد 

از  که    اند ه ساخت  یطولان  ی وهاید یدر سال گذشته و))   : گفتند که  ند، قرار گرفت  یکه مورد بررس   یی وکارهاکسب

وکارها  که کسب  دهد ینشان م   ن ی. ا((کردند   افتیدر  نندگان یمشارکت را از ب  نیشتریب  نارهای وب  وها، ید یو  ن یا  نیب

  نندگان یاند و بشده   لیدارند، متما  یکمتر   ش یرایبه و  از یکه ن  یمجاز  ی دادهایو رو  نارهای مانند وب  ییهابه فرمت 

 توانید روند آن را در شکل سی ملاحظه کنید.که می  نوع محتوا هستند  نیبه تعامل با ا لیما



 
 2019-  2021شکل سی: روند ویدئوها از سال 

 

برای ساخت  یهاتلاش   افرادپس   بارگذاری  ولی  .  دهند می   ش یافزا  2022در سال    وید یو   خود را  این که  با 

بالاتر از    ار یا همچنان بسامّ  ه افتیکاهش    ی نسبت به سال گذشته اندک   2022در سه ماهه اول سال    وهاید یو

به همین    شودی باعث جذب برند م  یی وید یو  ی واکه محت  دانند ی م  ابانی. بازاراست  2020سال  آن در  سطح  

  ی درصد در سال جار  دهاز    شیخود را ب  یی و ید یو  یابیسوم از آنها قصد داشتند بودجه بازار  ک یاز    شیبخاطر  

از جمله    وهاید یاز و  ید یشوند و انواع جد با دیگران شریک    خواستند یم  آنهادرصد    72.4  ولی   ش دهند.یافزا

.  کنند   جادی را ا  یمطالعه مورد  یوهاید یو و  د یجد   ت محصولا  یو دموها  وهاید یو  ،مشهور  برندهای  یهاالیسر

  جاد یا  شامل  ابند یبه آن دست    ی در سال جار  دوارند یکه برندها ام  یی دئویو  یابی اهداف بازار  نیترمتداول پس  

  است و   سرنخ  جاد یو ا یتعامل با مشتر   ش یکنندگان در مورد محصولاتشان، افزااز برند، آموزش مصرف  یآگاه

به خوبی درک کردند که اهداف  را    و ید یو  ر یخود تأث  ان یدهد که برندها در هر مرحله از سفر مشتری نشان م   نیا

 اصلی از نشر ویدئو در شکل سی و یک نشان داده شده است.

 
 شکل سی و یک: اهداف اصلی از نشر ویدئو 

 برنده  یوی د یو  کی جادیا

  و ید یو  یرو که    ی وقتپس  .  ستهاآن  یبرا  ی ابزار ضرور  ک یهمچنان    دئویو  2022سال    یابیبازار  ی استراتژدر  

که    م یکنی م  ق یشما را تشوامسال،  . ما  د یکنی م  تیخود را تقو   ی ابیبازار  یکل استراتژ  د یکنی م  ی گذارهیسرما



  ش یآزما  ، یاجتماع  یهارسانه   ی العاده کوتاه برافوق   ی وهاید یو  جاد ی اثبات شده با تعامل بالا مانند ا  یهاقالب   ی رو

 .  د یتمرکز کن نارهایزنده مانند وب یدادهایرو  ی زبانیو م تری طولان ی محتوا

 نگ یمارکت نفلوئنسریا یهاش یگرا

  بودجه   هشتاد و هشت درصد کنند و  یکار م  نفلوئنسرهایبا ا  ابانبازاری  از  شصت و هشت درصد ،  2022سال    در

  نفلوئنسر یا  یهزار دلار برا  پانصد تا    پنجاه  نیاکثر برندها سالانه ب.  دارند   هانفلوئنسریارا    یابیبازار  اختصاصی

  فر یجن  انند مشهور م یمشارکت با برندها  ه یاول  یاز روزها نگ یمارکت  نفلوئنسریکنند. اما ای م  نهیهز نگ یمارکت

هستند که مخاطبان    یهمه سازندگان  ندهینما  وئنسرهانفل یاست. اکنون، ا  افته یو اسمارت واتر تکامل   ستونیآن

به آنها اعتماد دارند،    ک یکه به عنوان شر  ییروز خود را با برندهاسازندگان روزبه   ن یاند و اکرده   ر یخود را درگ

م جد کنند ی هماهنگ  برنامه  ما  انداز   اسپاتهابسازندگان    د ی.  راه  امسال  را  برنامه    کی  م، یکرد  یخود 

و به    رند یکنند، پاداش بگ   تیخود را تقو  امیکند پیاز سازندگان که به آنها کمک م   تیحما  یدهنده براشتاب

ارتباط برقرار کنند و    گریکد یسازندگان است تا با    یبرا   یمکانآن    نیکنند. همچن  دایپ  ی دسترس   یشتر یافراد ب

 دهند.  رشد پلتفرم خود را 

 عبارتند از:  نگ یمارکت نفلوئنسریا یاصل، اهداف 2022در سال  پس 

 د یبه مخاطبان جد  یابیاز برند + دست یآگاه  شیافزا-1

 بهبود شهرت برند -2

 ی اجتماع یهاکنندگان شبکه جامعه برند شما و دنبال شیافزا-3

 درآمد و فروش   شیافزا-4

 ان یمشتر  یوفادار   شیافزا-5

  نفلوئنسر یا  یهاتلاش   ابانیاست. امسال، بازار  رییبه سرعت در حال تغ  2021از سال    نگیمارکت  نفلوئنسر یا

چت و  اسنپ   یرو   یگذاره ی و سرما  دادند   شیافزا  وبیوتی تاک و    ک یت  نستاگرام،ی ا  بوک،س یرا در ف  نگیمارکت

ها، متعادل کردن  نیکمپ  ه یرمابازگشت س   یر یگاندازه  ی برا  ابانیبازارعلاوه بر آن  .  دهند ی را کاهش م  چییتو

مواجه    ییهابرند با چالش  یمنیها و حفظ انیکمپ  ی خلاقانه برا  ی توسعه استراتژ  نفلوئنسرها،یکار با ا  نهیهز

و    ی ابیرد  د،یجد   رگذاری ها و جوامع تأثبرندها بر برنامه   رگذار، یتأث  ی ابیمستمر در بازار  ی گذاره یبا سرما  هستند.

 خواهند کرد. ه یتک  عیسر یسازنه یو به  لیتحلوه ی مکرر با تجز یهان یبهتر و کمپ یاستراتژ

 2022+ سازندگان در سال  نفلوئنسرهایکار با ا

 :هستند موارد زیر به دنبال   نفلوئنسرهای با ا یهنگام همکار ابانیبازار

 محتوا   تیفی . ک1

 نرخ مشارکت . 2

 شرکت یهابا ارزش  یی. همسو3



 نگ یبرند و  یشناس یی بای. ز4

 صنعت خاص  کی. تخصص در  5

، میزان  نفلوئنسرهایامیزان اثرگذاری همکاری بازاریابان با  به ترتیب    چهار  های سی و دو تا سیدر شکل پس  

بازاریابان   و زمان نفلوئنسریاخرج کردن  اندازه مخاطب  اساس  بر  اجرای کمپین ی  برای  بازاریابان  های بندی 

 است. قابل مشاهدهی نفلوئنسریا

 
 نفلوئنسرهایاشکل سی و دو: میزان اثرگذاری همکاری بازاریابان با 

 
 ی بر اساس اندازه مخاطب نفلوئنسریاشکل سی و سه: میزان خرج کردن بازاریابان 

 
 ی نفلوئنسریاهای بندی بازاریابان برای اجرای کمپین شکل سی و چهار: زمان 



 

و    درآمد ، میزان  از برند   ی آگاهاز    توانید می   رگذاریتأث   یهان یکمپ  ی رگذاریتأث  زانیسنجش م  ی براشما  ضمنا  

تجار ،  کیکل،  فروش  برداشتهشتگ،  ینام  و  بازدید  نرخ  خود،  کار  در  مخاطبان  کن   های    پس   .د یاستفاده 

  ،تر ییتو،  بوکس یف،  نستاگرام یای  نفلوئنسریا  یهان یکمپ  یبرا  یاجتماع  یهارسانه   یهاپلتفرم   نیترمحبوب 

تناسب  شامل مد،    نگیمارکت  نفلوئنسر یا  یهانیکمپ  ی برتر برا  یبند دسته پنج  و    ند اتامبلر  وبلاگ و  تاک   تیک 

جزو  تاک   تیک و    ترییتو،  وبیوتی،  نستاگرامیا،  بوکس یفاند. ولی  خانواده و    ییبای ز ،  مسافرت،  ی سلامتو    اندام

شوند. پس لازم است  بندی می ی طبقه نفلوئنسریا  یهان یکمپ  ی برا  یاجتماع  یها رسانه   یهاپلتفرم   نیموثرتر 

  جاد یا ی موثرنفلوئنسری ا یابیبازار یاستراتژ  کی ینفلوئنسریا هایتیریمد و  هاکتاشرروند  یبررس که شما با 

 .د یکن

 B2Cو  B2B یابیبازار یهاش یگرا

  B2B  یهاگذارند. مارک ی را به اشتراک م  یمشابه  یابیبازار  یهای از استراتژ   یاریبس  B2Cو    B2B  یبرندها

 یاجتماع  یهارسانه   یابیو بازار  رانیجوامع سف  رگذار،یتأث  یابیمانند بازار یسنت  یاکننده مصرف   یهای استراتژ

 یهام ید. تنوجود دار  ز ین  یاعمده   یهاوجود دارد، تفاوت   ی ادیز  یهاکه شباهت  ی . در حالکنند ی را اتخاذ م

  ک ی نزد  ی( همکارGTM)   یابیبازار  یهام یت  گر یو د  Rev Opsفروش،    یهام یدارند با ت  لیتما  B2B  یابیبازار

تجربه مشتر از  تا  باشند  بازار  یبانیپشت  یداشته  فروش، پشت  ی بانیپشت  یبرانیز    B2C  ابانیکنند.    ی بانیاز 

. در سال  کنند ی م  یهمکار  تالی جیبرند و د  ، یفروش روابط عموم  یهام یبا ت  کی از نزد  رند، ب  ر یو تصو  ی مشتر

از آن عقب   B2Bا امّ کنند ی را اجرا م  یابیبازار یهان یکمپ B2B یاز برندها شتریب B2C یها، مارک 2022

 است.نشان داده شده  B2Cو  B2B یبرندها یابیبازارهای در شکل سی و پنج مقایسه کمپین .ستین

 
 B2Cو    B2B  یبرندها یابیبازارهای شکل سی و پنج: مقایسه کمپین

 انجام خواهیم داد که به شرح زیر است: B2Cو  B2B ای میان برندهایدر ادامه، مقایسه 

  را از   ی بهتر  ی بازدهو    دانند می   B2C  یبرندها  سئو را موثرتر از   ودرونگرا    ی ابیبازار  B2B  یبرندها ➢

 آنها دریافت کردند. 

 .موثر هستند  هامصاحبه  و  پرها،یپ ت یوا ، یها، مطالعات مورداز وبلاگ شتر یب B2B برندهای ➢

 دانند.ی م B2C ابانیموثرتر از بازار اریرا بس نینکد یل B2B ابانیبازار ➢



 یسازنه یبه  B2C  یبرندهادهند ولی  اهمیت می   مشارکت با برند از    شتریببه سئو    B2B  ابانیبازار ➢

 .دانند ی کوتاه را مؤثرتر م ی ها و محتواپادکست  رگذار، یتأث یابی، بازارVR/AR ، یصوت یجستجو

 . اند کرده   دایپ یبهتر  هیبازگشت سرما یبوم غاتیکوتاه و تبل  یاز محتوا  B2C یبرندها ➢

  ش یافزا  2022آنها در سال    یابیانتظار دارند بودجه بازار  B2B  ابانیاز بازار  شتر یب  B2C  ابانیبازار ➢

 . ابد ی

 .دانند ی را موثر م لبوردها یمانند ب  ی کیزیف  غاتیتبل  B2B برندهایاز  شتر یب B2C برندهای ➢

 .کنند ی ها استفاده مها و پادکست ست یاز چک ل شتر یب B2C یبرندها ➢

 .دهند ی م  شیافزا 2022در سال  توییچ خود را در  یگذار  ه یسرما B2C یبرندها ➢

 .کنند ی استفاده م SEOبر   ی از شراکت با نام تجار ادی به احتمال ز B2C ابانیبازار ➢

سه   بگیریم  نظر  در  یکدیگر  با  را  آنها  اگر  برا   یابیبازار  ی استراتژ اماّ    شامل   B2Cو    B2B  یبرندها  ی برتر 

  ROIاز نظر    B2Cو    B2B  یبرندهااست.    هدفمند   یاجتماع  غات یمحتوا و تبل  ی ابیبازار  ،یاجتماع  یهارسانه

تاک   تیک با  هر دو    B2Cو    B2B  هایابیبازار  .اند کرده   دایپ  نگ یمارکت  نفلوئنسریبا ا  ی نسبتاً مساو  تیموفق 

 . اند افته یدست   تیبه موفق

 نده ی آ  یابیبازار  یهاینیبش یپ

 آینده بازاریابی به شرح زیر است:

 تیک تاک  در   B2B یهابرند  شتریبموفقیت  .1

بازگشت سرما  B2B  برندهای  ابانیبازار و  بالاتر  بازاررا    یبهتر  ه یتعامل  به  در  B2C   یهابرند   ابانینسبت 

  ی گذارهیقصد دارند سرما  B2B  ابانبازاری  از  . به همین خاطر پنجاه و هشت درصد کنند ی مشاهده متاک   تیک 

  یهاشرکت علاوه بر آن، دهند.   شیافزا B2C هایبرند  از  ٪49در مقابل   2022در سال  تاک  تیک خود را در 

برند متخصص را در    یهات یکنند، شخص  یگذاره یسرماتاک   تیک در    یشتریب  B2B  یهافرم و پلت  یفناور

ارائه    یمخاطبان امروز   حاتی ترج  یقابل هضم برا  یرا در قالب   یتوسعه دهند و نکات کاربرد   ییوید یو  یهاکانال

 شدهت یحما  ایمشترک   ی شخص ثالث با نام تجار  یمحتوا   B2B  انیکه مشتر  دهد ی نشان م  قاتیدهند. تحق

  یهای استراتژ ی رو یشتر یب ی هاB2B نیبنابرا دانند ی م ه فروشند  ک یاز  م یمستق ی را قابل اعتمادتر از محتوا

  د یجد   انیبه مشتر  یابی دست  یها برا   B2B  ی برا  ینه تنها راهتاک   تیک .  کنند ی م  یگذاره یسرما  یقو   رگذار یتأث

  ی برا  ازیمورد ن  یهاتوانند ابزارها، خدمات و آموزش ی است که م   ییهاآژانس   یبرا   یاست بلکه فرصت بزرگ

کار را    ن یهنوز ا  یمورد بررس   ی سازمان  یهادرصد از شرکت شصت    را یدر آن پلتفرم ارائه دهند ز  را برنده شدن  

 کنند.  ینم

 

 



 محتوا و پادکست  یابیدر سئو، بازار  B2C یگذاره یسرما  شیافزا .2

  ی برا   ی ابزار مؤثر  B2B  ابان یآنها نسبت به بازار  یها تیسادهند که وب ی گزارش م  B2C  ابان یبازار  شتریب

 یهام ینسبت به حضور وب خود وسواس دارند. ت   B2B  ابانیهستند و بازار  ی به اهداف تجار  یابیدست

B2C    ک یتجارت الکترون  یاهشرکت   ژهیوتا فروش، به   یابیبازار  یهات یفعال  یریگ ی پ  یبرا  یتر کمزمان  

  B2B  ابانیدرصد از بازار  شصت و ششدر مقابل  SEOاز  B2C ابانیدرصد از بازار هفتاد و هفت دارند. 

  ی سرعت بارگذار  یسازنه یبه  ، یسئو مانند صفحات ستون  یهاک یبا تاکت  B2C  ی و برندها  کنند ی استفاده م

. ما  کنند یمشاهده م  را  ییهات یموفق  B2B  یهااز مارک   شتر یب  یموضوع  یهاصفحه و استفاده از خوشه 

مداوم    یسازنه ی، همراه با بهDTCو  B2C  یاز برندها  تر شرفته یپ  یابیکه شاهد سئو و بازار  م ی انتظار دار

 . میباش  B2B  حوزهدر 

 ی اب یدر بازار نیماش یری ادگیو   ی. هوش مصنوع3

م  ینیماش   ی ریادگیو    ی هوش مصنوع برای را  بهداده   یپاکساز  ی توان  و    یسازنه یها،  بهبود سئو  محتوا، 

کند. در سال  ی م  یی صرفه جو  یابیبازار  یهامیت   نه هزی  و  زمان   در زیرا    مورد استفاده قرار داد   گرید  د موار

  ی مبتن   یبند میگفتگو و تقس  یهامانند ربات   یهوش مصنوع  ای  ون یاتوماس   ابانیدرصد از بازارهفده  ،  2022

دارند.    ایو استرال  ه متحد   الاتیبه ا  یو علاقه خاص  کنند ی خود ادغام م  یرا در استراتژ  یبر هوش مصنوع

رشد    ی روند برا  نی موثرتر  ی وش مصنوعو ه  ونیموافق هستند که اتوماس   ابانیدرصد از بازارچهل و سه  

 .ابد ی شیافزا ی قابل توجه  زانیبه م  ندهیاحتمال وجود دارد که در سال آ نیاست. اسازمان آنها بوده 

 و درآمد   یابیبازار اتیرو به رشد در عمل  یگذاره یو سرما ونی . اتوماس4

  زانیردرصد از برنامه هفتاد و هشت  که  م یمحتوا، متوجه شد  ی زیررسانه و برنامه  تیوضع  ر یگزارش اخ  در

، با هزاران ادغام که به طور  هاب اسپات شنیکی کنند. کتابخانه گسترده اپلیاستفاده م  ون یرسانه از اتوماس 

 دکنی م   کمک   ابانیازاره بب  ( Zapier) زپیر  مانند   یی و ابزارها  کنند ی کار م  اسپاتهاب  یهابا داده   کپارچهی

کنند و به بهبود تجربه    ییجوآنها صرفه   ینقش خود را خودکار کنند، در زمان دست  ید یکل  یهاتا جنبه 

در   ون یاستفاده از اتوماس  ی برا  یاو خلاقانه  د یجد  یهاراه   ابانیکمک کنند. بازار  یو عملکرد تجار  ی مشتر

  اتیمداوم به عمل  از ین  ن یخواهند کرد. همچن  دای پ  تربزرگ   ی ابیسازمان بازار  ی روزمره خود و برا  یهانقش 

 ی آماده باشند تا استراتژ  د یها بابازار آشفته است و شرکت   رای( وجود خواهد داشت زRev Ops)  ییدرآمدزا

 عمل کنند.   هوشمندانهتوانند ی دهند و تا آنجا که م ر ییخود را تغ

 . تر خواهد شدکوتاه  ییو ید یو  غاتیکوتاه ادامه خواهد داشت و منجر به تبل یوهای دی. رونق و 5

ادامه    ایتعامل خود   شیافزا  ی فرم کوتاه برا  ییدئو یدر حال حاضر از برنامه و ابانیدرصد از بازارنود و پنج  

  ن یکوتاه موثرتر  یو ید یاست که وکنند و ثابت شدهی استفاده م   2022موجود در سال    یهای گذارهیسرما

خود را پس    کیکوتاه ارگان  یو ید یو  ی استراتژ  ابان یکه بازار  ییاست. از آنجا  ابان یبازار  ی برا  یاقالب رسانه 



  غات یبه سمت تبل  و سپس  کنند ی مرحله اصلاح م  ن یسال در ا  نیچند   ی برا  یسازنه یو به  ل یوتحله یاز تجز 

پنترست  و یوتیوب ، تامبلر ، ریلز اینستاگرام، تیک تاک مانند   یی تر در پلتفرم هاک یکوتاه استراتژ یی وید یو

 خواهند رفت. 

 . افتیبا رشد مستمر در اقتصاد خالق رشد و تکامل خواهد   نفلوئنسری ا  یابیبازار . 6

ماسپاتهاب   در ما  بتوان  میخواهی ،  که  حما  می هرطور  سازندگان  طرمیکن  تیاز  از  جد   قی.    د ی برنامه 

درصد  هفتاد و شش  به طور متوسط    اسپاتهابها در شبکه پادکست  ، پادکستCreatorsاسپاتهاب

ا لطف  به  کردند.  ا  ن یرشد  و  نوآورانه  م  نکه یبرنامه  برا  میتوانی چگونه  خود  مخاطبان    د ید  ش یافزا  یاز 

  ش یو شنوندگان خود را افزا  شوند ی م منتشر  شتریباسپاتهاب  یهاپادکست   م،یخود استفاده کن  دگانسازن

 B2B یجهان ابیبازار 1600از   ش یبا بما است که  ی نظرسنج نیچند آن چه بیان شد حاصل  .دهند ی م

+ B2C  متحده،    الات یا  ندهی نما  ی کشورهاو    م یداده ها را به دست آور  ن یتا ا  م یانجام داد  ع یدر سراسر صنا

ها نشان داده  در شکل سی و شش اندازه شرکت  بودند که  ژاپن  و  فرانسه  ا،ی تانیکانادا، آلمان، بر  ا،یاسترال

 شده است.

 
 هاشکل سی و شش: اندازه شرکت

امسال به برنامه  سعی کنید که  پس  .  شودی م  تی روشن است و توسط خلاقان تقو  ی ابیبازار  ندهی آدر نهایت،  

خلاق بودن و  زیرا  .  د یدر هر مرحله باش   فرآیندها  شیآماده آزماو    کلی داشته باشید خود نگاه    یابیبازار

و   ارهایاز مع  د یجد   یارسانه  یهالبقا  ایها  کانال  شیآزما  یبرا  نیخواهد داد، بنابرا  جهیکردن نت  سکیر

هستند که معتبر، شفاف و نوآور   ییبه دنبال برندها تالیج یمخاطبان دزیرا  د ینکن یپوش چشم آنها   یابیرد

های احتمالی وکار خود ناگزیر به تلاش برای عبور از بحران پس شما برای بقا و رشد و توسعه کسب   باشند 

 پس متوقف نشوید و  به راه خود ادامه دهید. هستید.
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